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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定講師

LINEヤフー株式会社
ショッピング統括本部
営業3本部 ソリューション営業部
自治体・官公庁推進チーム
内山康哉

【経歴】

[自己紹介]
2009年 ヤフー株式会社入社 運用型広告セールス
2018年 PayPay立ち上げに参加（出向）
2022年 ヤフーショッピング配属
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2025年
ふくしまプライド便

関係者様限定

目次
①アクセス対策～訪問数を上げよう

目次（ふくしまプライド便／イントロダクションセミナー）

WEB物産展購入者分析（AIコメントあり）

WEB物産展販売結果報告

②リピート対策～リピーター対策の重要性

Yahoo!ショッピング 「ふくしまプライド便」

ECサイトで売り上げをアップする考え方

Yahoo!ショッピング 最新状況

「Yahoo!ショッピング」の特長について

「ふくしまプライド便」クーポンキャンペーン参加方法
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2025年
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「ふくしまプライド便」クーポンキャンペーン参加方法
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

「ふくしまプライド便」

WEB物産展
販売結果報告
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定「オンライン物産展」実施イメージ

各ストアページで購入

事業者C

バナー

広告

バナー広告

事業者D

事業者B

事業者A

Yahoo!ショッピング
トップページ他より集客

特設ページで商品紹介 各ストアで購入
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定実施概要（2024年）

■目的・趣旨

• ふくしまプライド。キャンペーンに加え、Yahoo!ショッピング独自のセール、LINEとの合併シナジー効果により、

継続的な顧客の維持獲得および、購買商品の裾野拡大やリピート促進を目指す。

• 出店料無料という敷居の低さを活かし、新規出店者の入口として機能させる。また、新規店の特集キャンペー

ンを行い、出店5年目以内（令和3年度以降）の本事業に参加した事業者の支援を行う。

■実施内容

• Yahoo!ショッピング内に、特設ページ「旬を食べる。」の設置及びクーポンキャンペーンの実施

• Yahoo!ショッピングユーザーに対する広告誘導

• Yahoo! JAPANトップページからの文言リンク誘導

■キャンペーン期間

• 共通キャンペーン／3回（24年7-8月、10月、12月）

• 新規店応援キャンペーン（25年1月）
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定実施概要（2024年）

【実施概要】 ：各1人10回までクーポン利用可

＜第１弾＞ 共通キャンペーン①（桃）
実施期間：2024/7/10(水)~8/13(火)
91ストア参加 4,589商品
お米10％OFF、その他15％OFFクーポン

クーポン使用状況

第1弾共通（7/10~8/13） 発行枚数 使用枚数

米10％ 3,454 3,454

その他15％ 14,863 14,863
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定実施概要（2024年）

【実施概要】 ：各1人10回までクーポン利用可

＜第２弾＞ 共通キャンペーン➁（新米）
実施期間：2024/10/9(水)~10/29(火)
85ストア参加 4,167商品
米10％OFF、その他15％OFFクーポン

クーポン使用状況

第2弾共通（10/9~10/29） 発行枚数 使用枚数

米10％ 4,583 4,583

その他15％ 4,939 4,939
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定実施概要（2024年）

【実施概要】 ：各1人10回までクーポン利用可

＜第３弾＞ 共通キャンペーン③（肉）
実施期間：2024/12/4(水)~12/24(火)
91ストア参加 4,349商品
米10％OFF、その他15％OFFクーポン

クーポン使用状況

第3弾共通（12/4~12/24） 発行枚数 使用枚数

米10％ 2,349 2,349

その他15％ 3,309 3,309
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定実施概要（2024年）

【実施概要】 ：各1人10回までクーポン利用可

＜第４弾＞ 新規店応援キャンペーン（肉と米）
実施期間：2025/1/15(水)~1/28(火)
22ストア参加 739商品
お米10％OFF、その他15％OFFクーポン

クーポン使用状況

新規店応援（1/15~1/28） 発行枚数 使用枚数

米10％ 150 150

その他15％ 632 632
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定販売結果報告（まとめ＝2024年）

・約2万9千人のお客さんが参加し、約1.6億円のクーポン経由流通売上。
・夏は桃が前年なみの販売、お米は8月以降、コメ不足もあり高単価で推移した。
・お米が年間で前年比2倍、肉が1.5倍の売上額と好調であった。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ジャンル別販売額 ふくしまプライド年間流通額（2024年）

※クーポン経由以外の購入を含む。お米は上記の10倍くらいの規模感です。
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関係者様限定
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

「ふくしまプライド便」
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購入者分析
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定購入者はどこに住んでいる？（2024年）
＃ 都道府県 利用率（％）

0 全体 84.9

1 東京都 90.4

2 奈良県 89.7

3 千葉県 89.4

4 大阪府 88.8

5 滋賀県 88.0

6 広島県 87.8

7 神奈川県 87.7

8 北海道 87.6

9 京都府 87.0

10 愛知県 86.6

11 三重県 85.7

12 宮城県 85.2

13 埼玉県 84.8

14 山梨県 84.4

15 静岡県 84.1

16 富山県 84.1

17 福岡県 83.8

18 石川県 83.6

19 沖縄県 83.3

20 長崎県 82.8

40 山口県 77.6

41 福島県 77.4

42 山形県 77.3

43 熊本県 76.5

44 高知県 76.3

45 青森県 75.2

46 秋田県 74.9

47 岩手県 73.8

・売上構成で、47都道府県中、
福島県のお客様はランキング第7位。

※Yahoo!IDベース

総務省「都道府県別インターネット利用率及び機器別の利用状況（個人）
（2022年）」
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定①購入者はどんな世代？（2024年）

・3分の1は高齢女性。
ファッション全般、コスメ、ペットなど
に関心があります。
お米のブランドは「ミルキークイーン」
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定②購入者はどんな世代？（2024年）

・3分の1は高齢男性。
年収が高めで社会的地位も
高く、カメラや電動工具を
使ったDIYなどに興味。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定③購入者はどんな世代？（2024年）

・5分の1は中年女性。
子育て世代でファミリー志向。
スイーツ食べ放題チェーンにも
関心。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定④購入者はどんな世代？（2024年）

・13％は中年男性。
ゲーム・カード・スポーツ・
車のパーツなどに興味がある。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定購入者分析（まとめ）

・50代後半～60代の高齢男女が、ふくしまプライド便のコアターゲット。

・DIYやペットに興味がある。

・中元・歳暮など贈答品にアンテナを張っている。

・新しいブランドを常に探しており、ネットを使いこなす高齢者。

・男性はゴルフや相撲に興味がある一方で、
艦隊これくしょんなどのゲームやトレカにも関心を示す。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

ECサイトで売り上げをアップする考え方①
アクセス対策

訪問数を上げよう
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ゼロから売り上げを作っていく考え方

① まずはどんな方法でもアクセス（訪問数）を集める＝集客する
⇒ ＋次に：商品数を増やす

② 販売実績を作り、商品スコアが上がると、検索結果で上位に来やすくなる
⇒ ＋次に：2軍の商品群を強化する

③ リピーターになってもらう

よく売れる商品

それほど売れないが、よくクリックされる商品

クリックは少ないが、よく表示される商品

クリックも表示も少ない商品
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定まずはアクセスを集める理由

売上 ＝ 訪問数 × 購買率 × 客単価

・SEO対策
・広告
・LINE公式
アカウント

・ストアニュース
レター

・ページ改善
・商品価格
・クーポン
・ポイント
・配送条件

・回遊率改善
・商品価格
・クーポン
・ポイント
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定まずはアクセスを集める理由

売上 ＝ 訪問数 × 購買率 × 客単価

・SEO対策
・広告
・LINE公式
アカウント

・ストアニュース
レター

・ページ改善
・商品価格
・クーポン
・ポイント
・配送条件
(優良配送)

・回遊率改善
・商品価格
・クーポン
・ポイント

■広告
└ アイテムリーチ
└ プロモーションパッケージ
└ PRオプション
└ ディスプレイ広告 など

■ユーザー還元
└ボーナスストア

└ ストアポイント上乗せ
└ ストアクーポン
└ タイムセール／日替わり／週替わりクーポン など

ある程度
コントロールが可能なのは
訪問数（アクセス）だけ
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定まずはアクセスを集める理由

Yahoo!ショッピングでは、新規ユーザのうち

約78％が

検索・カテゴリ経由流入

知ってもらう事が大事

検索ヒット率を上げることが大事

集客が超大事

検索経由 55.4％

カテゴリ経由 22.8％

どこからアクセスを集めるのか ⇒ 検索結果画面（最重要）
出店者も出品点数も多いYahoo!ショッピングでは、対策しないと埋もれてしまう
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定訪問数に最も効果のある販促手段～その１

検索結果の最上位に専用枠を持つ
集客に特化した1クリック25円から
のクリック課金型広告

▼サービス概要

https://shopping.valuecommerce.ne.jp/im/

▼適正入札価格資料

https://store-
info.yahoo.co.jp/shopping/knowhow/uu/itemmatch.html

https://shopping.valuecommerce.ne.jp/im/
https://shopping.valuecommerce.ne.jp/im/
https://store-info.yahoo.co.jp/shopping/knowhow/uu/itemmatch.html
https://store-info.yahoo.co.jp/shopping/knowhow/uu/itemmatch.html
https://store-info.yahoo.co.jp/shopping/knowhow/uu/itemmatch.html
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定訪問数に最も効果のある販促手段～その１

アイテムマッチは、2025年8月1日からアイテムリーチに生まれ変わります！
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定訪問数に最も効果のある販促手段～その２

売上UPのサポート ストア運営のサポート

集客UP
（PRオプション3％
相当の検索優遇）

大型販促
参加権

安心
サポート

（優良店専用デスク）

データ分析
（プレミアム統計）

+

売上の3％提供で、ストア運営を
サポートするための販促オプションプロモーションパッケージ
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ふくしまプライド便で、実際に売れる商品の割合

・登録があった商品のうち、2割が実際に
販売を伴いました（8割は売れませんでした）。
ここからわかることは…
↓
・商品数を増やすことが大事です
・上位2割が8割の売上を作る（2:8の法則）は、
ストアの商品構成にも当てはまります。

2024年 第一弾 第二弾 第三弾 第四弾 合計

登録商品 4,589 4,167 4,349 739 13,844

販売商品 1,184 723 786 176 2,869

比率 25.8% 17.4% 18.1% 23.8% 20.7%

※クーポン経由で購入された商品のユニーク数
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定2軍商品の育成が、さらなる売上アップのポイント

上記に加え、表示位置の見直し
（ストアページ内で特集を組む等）

購買率に期待できるメイン検索結果では無い所で、
表示されている可能性がある

売れている商品（優先１）は、自社ストアの稼ぎ頭。
優先１を継続しつつ、優先２と３の強化が更なる売上UPのポイント。
そもそも商品が足りない場合は、増やすことを考える。

売れていないが、よくクリックされる商品

商品の特長見直し
画像の魅せ方再考
アイテムリーチの露出強化
販売価格の再考
クーポン、ポイント付与の検討

クリックは少ないが、よく表示される商品
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2025年
ふくしまプライド便

関係者様限定

目次
①アクセス対策～訪問数を上げよう

目次（ふくしまプライド便／イントロダクションセミナー）

WEB物産展購入者分析（AIコメントあり）

WEB物産展販売結果報告

②リピート対策～リピーター対策の重要性

Yahoo!ショッピング 「ふくしまプライド便」

ECサイトで売り上げをアップする考え方

Yahoo!ショッピング 最新状況

「Yahoo!ショッピング」直近の大型販促予定について

「ふくしまプライド便」クーポンキャンペーン参加方法
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

ECサイトで売り上げをアップする考え方②
リピート対策

リピーター対策の重要性
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定2024年第一弾キャンペーン・ユーザーのクーポン利用分析

9割近くの人は1回利用、
大部分の人が、1回しか利用して
いないことがわかる。
（同一種別のクーポンは、同じ人が10回まで
利用可能）

クーポン種別 利用人数

お米（10％）のみ1回利用 3,011

その他（15％）のみ1回利用 8,760

各クーポンそれぞれ1回ずつ利用 41

各クーポン複数回ずつ利用 1,564

13,376

利用ストア数 利用人数 比率

1 11,771 88.0%

2 1,176 8.8%

3 278 2.1%

4 75 0.6%

5 33 0.2%

6 17 0.1%

7 11 0.1%

8 9 0.1%

9 4 0.0%

10 1 0.0%

11 1 0.0%

総計 13,376 100.0%
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

全期間（キャンペーン5回）を通じて、
購入者（ユニーク）が何ストアにまたがって
購入しているかを調べたデータ。

9割以上の人が、1ストアしか利用していない。
別の日に来ても、ほぼ同じストアで買っている
ことになる。（リピーター）
----------------------------------------
大部分の人は似たような行動を繰り返すの
で、ストアや商品ジャンルのファンをつけることが
大切になってくる。

2023年のふくしまプライド便・クーポン利用状況

利用ストア数 人数 比率

19 1 0.00%

13 2 0.01%

11 3 0.01%

10 4 0.02%

9 2 0.01%

8 9 0.04%

7 10 0.04%

6 16 0.06%

5 32 0.13%

4 100 0.40%

3 301 1.19%

2 1,568 6.20%

1 23,258 91.91%

25,306 100.00%
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

LINE公式アカウントとは？

Brown Cafe
今週はコーヒーがお得だよ！

▼ユーザーに表示されるイメージ

ユーザーにプッシュでメッセージを配信することのできるツール

リピート対策ツール：LINE公式アカウント（LINEOA）
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

LINE公式アカウントってどんな配信をしたら良いの？
配信内容について

配信内容について

ステップ配信をおすすめします！



©LY Corporation 無断引用・転載禁止 2025年7月現在の情報 39Confidential

2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定配信内容について

ステップ配信とは？

○日目 △日目 □日目

あいさつ
メッセージ

ステップ配信で設定して、自動で配信

自動配信 ex.
製品お知らせ

ex.
クーポン配信

ex.
ID連携の訴求

友だち追加してから設定した日数が経つと自動的にメッセージが送られる機能です
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定配信内容について

ステップ配信の具体的な使い方のイメージ

友だち追加時に
「10日後にクーポンを

配るから楽しみにしててね」
というあいさつメッセージを送信

友だち追加

10日後
クーポンを配布し、
このタイミングで

「20日後にクーポン配ります」
という内容を配信

ステップ配信①

クーポンを配布し、
さらに

「30日後にクーポン配ります」
という内容を配信

ステップ配信②

20日後
・・・

友だちにブロックされない期間を作り出すことができ
さらに定期的にメッセージが届くので忘れられずにユーザーが定着
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定10月～12月のキャンペーン前に、ご準備をお願いします

https://yahoo.jp/T6Yaxy

▼LINE公式アカウント申込フォーム
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定10月～12月のキャンペーン前に、ご準備をお願いします

ストアクリエイターPro
→「集客・販促」
「LINE」タブから、
友達向けのポイントUP、
クーポン発行施策が
簡単にできます。



©LY Corporation 無断引用・転載禁止 2025年7月現在の情報 43Confidential

2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2025年
ふくしまプライド便

関係者様限定

目次
①アクセス対策～訪問数を上げよう

目次（ふくしまプライド便／イントロダクションセミナー）

WEB物産展購入者分析（AIコメントあり）

WEB物産展販売結果報告

②リピート対策～リピーター対策の重要性

Yahoo!ショッピング 「ふくしまプライド便」

ECサイトで売り上げをアップする考え方

Yahoo!ショッピング 最新状況

「Yahoo!ショッピング」のキャンペーンについて

「ふくしまプライド便」クーポンキャンペーン参加方法



©LY Corporation 無断引用・転載禁止 2025年7月現在の情報 44Confidential

2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

Yahoo!ショッピングの
キャンペーンについて
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

大型販促の波に乗りましょう！
Yahoo!ショッピングには、

人が集まって来る（訪問数増加に効果的な）
タイミングがあります。

Yahoo!ショッピング キャンペーンについて
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定Yahoo!ショッピング 大型販促パターン
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定Yahoo!ショッピングの大型販促（ビッグボーナス、超PayPay祭）
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定Yahoo!ショッピング 定常キャンペーン

大型販促以外にもキャンペーンが随時開催されています
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定Yahoo!ショッピング 定常キャンペーン

大型販促以外にもキャンペーンが随時開催されています

キャンペーン名称 開催タイミング エントリーと特典
※開催回によって変動します

5のつく日キャンペーン

固定

5日、15日、25日 必要 期間限定PayPay＋4％

ゾロ目の日クーポン争奪戦
※対象ストア限定

11日、22日
クーポン獲
得が必要

掲載ストア、カテゴリ
限定クーポン

ファーストデイ １日 必要
指定金額以上の決済で
期間限定PayPay＋3％

プレミアムな日曜日
※LYP会員対象、対象ストア限定

不
定
期

日曜日 必要
指定金額以上の決済で

＋5％

ボーナスストアPlusでさらに
※対象ストア限定

ランダム 必要
対象ストアで指定金額
以上の決済で＋2－3％

ハッピーアワー（2-24H） ランダム 不要
指定金額以上の決済で

＋4％
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定Yahoo!ショッピング 定常キャンペーン

※イベント時の売上イメージ【購入→還元→購入…】囲い込みサイクルを構成

超PayPay祭
最終2日間+2時間

平日の約【400～500％】 平日の約【120～130％】 大型イベントへ囲い込み

※2時間
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2025年
ふくしまプライド便

関係者様限定

目次
①アクセス対策～訪問数を上げよう

目次（ふくしまプライド便／イントロダクションセミナー）

WEB物産展購入者分析（AIコメントあり）

WEB物産展販売結果報告

②リピート対策～リピーター対策の重要性

Yahoo!ショッピング 「ふくしまプライド便」

ECサイトで売り上げをアップする考え方

Yahoo!ショッピング 最新状況

「Yahoo!ショッピング」直近の大型販促予定について

「ふくしまプライド便」クーポンキャンペーン参加方法
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

ふくしまプライド便。
クーポンキャンペーン

参加方法
※クーポン利用料は福島県の負担となります
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ふくしまプライド便。実施スケジュール（2025年）

2か月前：参加募集のメールを送信（フォームでエントリーになります）
1か月半前：エントリー締め切り
2週間前：県産品チェックの結果を連絡。プロモーション用バナーやストアクーポン設定依頼

開催中

募集前

★10月上旬に、共通キャンペーン3回目の募集が開始されます
★11月上旬に、新規店応援キャンペーンの募集が開始されます

回 クーポン仕様 テーマ 開始日 終了日

1回目 定率 桃 7月9日（水） 8月12日（火）

2回目 定率 お米 10月8日（水） 10月28日（火）

3回目 定率 お肉 12月3日（水） 12月23日（火）

新規店のみ 定率または定額 ふくしまの逸品 1月14日（水） 2月3日（火）
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ふくしまプライド便。クーポン設計（2025年）

【ストアクーポン】共通キャンペーン
1回目～3回目
※ストアの責任で発行するクーポン。今回の事業の利用分は
ストアにいったん立て替えていただき、後日LINEヤフーよりストアの
口座に入金します。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定ふくしまプライド便。クーポン設計（2025年）

【モールクーポン】新規店応援キャンペーン
4回目
※LINEヤフーの責任で発行するクーポン。今回の事業の利用分は
売上から値引き分が引かれません。
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定

2023年
ふくしまプライド便。

関係者様限定12月、1月のキャンペーンに備えて、ご準備をお願いいたします！

出店までのフロー図（再掲）
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定お問い合わせ先

LINEヤフー株式会社
「ふくしまプライド便。」WEB物産展事務局

担当：田中 正行、内山 康哉

福島県オンライン事業に関してご不明点がありましたら、何なりとお問い合わせください。
ストア開店後の運用に関する問い合わせ先は、別途存在します（電話、メール、チャット等）

件名：【ふくしまプライド便】事業者名
メールアドレス：ml-ec-fukushima@lycorp.co.jp

メールでお問い合わせ
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2025年
ふくしまプライド便。

関係者様限定
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